
 ¿CÓMO SON LOS
DONANTES EN ESPAÑA?



El presente documento ofrece un análisis exhaustivo sobre las características y comportamientos de los
donantes en España, basado en tres estudios fundamentales realizados por la Asociación Española de
Fundraising:  el Barómetro de la Filantropía en España 2024, el estudio Realidad del Socio y Donante 2023, y
el estudio sobre la colaboración de los españoles con las ONG en 2022.

En conjunto, estos estudios proporcionan una radiografía completa del panorama de la filantropía y la
solidaridad en España.

La Asociación Española de Fundraising

La Asociación Española de Fundraising (AEFr) es una organización no lucrativa cuyo objetivo es conseguir una
sociedad española más filantrópica gracias a un fundraising ético y profesional basado en buenas prácticas.
Trabajamos en distintas áreas para responder a las necesidades de nuestros asociados y apoyar la
profesionalización del fundraising en España.

Desde 1997 la AEFr representa los intereses de las organizaciones que defienden causas de interés público:
cooperación, infancia, medio ambiente, derechos humanos, cultura, educación o investigación y salud.
Entidades que, para la financiación de sus proyectos, desarrollan estrategias de sensibilización y captación de
fondos privados entre la ciudadanía y las instituciones privadas.

Las organizaciones pertenecientes a la AEFr agrupan al 90% de los socios y donantes que hay en España. La
AEFr también es un punto de encuentro para consultores, proveedores especializados en el Tercer Sector e
instituciones académicas.



LOS DONANTES EN
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4 de cada 10
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Donaciones en España

Del 39% de la población que ha colaborado el

último año con una ONG, 

el 17% son donantes puntuales y el 22%

recurrentes (socios)



PERFIL DEL DONANTE

PUNTUAL



50%
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49 años de media

Hombres Mujeres

65% son pareja
o están casados

10% solteros

46% tienen hijos
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estudios
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Perfil del donante puntual
Donantes en los últimos 12 meses (39%)

Causas que más preocupan vs. Causas con mas donaciones

53% 49% 45% 41%

37% 33%
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exclusión

Refugiados
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47% 50%

18% 42%

Apoyo a mujeres
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Medio Ambiente
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36% 35%



Motivos por los que se dona a una ONG u otra
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PERFIL DEL SOCIO



60%
Mujeres

Edad media: 59,2 años
El 62% de los socios tiene +55 

El 81%:  +45El 50,5% viven en
ciudades de más de 100

mil habitantes

9,38 años de media
cómo socio en su

organizaciónRenta media familiar de
33.477€  frente a media del

país 29.442€

Perfil de la socia

Aumenta el pago con
tarjeta/PayPal 

Domiciliación
92.2%

Tarjeta de crédito
7.7%

F2F
32.1%

Telemarketing
31.1%

Otros
29.6%

Carta/Merketing
7.2%

Medios de donación

Efectivo
0.1%

148.98€
Cuota media anual

El 64.44% de socios se concentran en 14 provincias 
Sobretodo en Madrid (17.61%) y Barcelona (12.86%) 

Perfil de la socia reciente
Edad media de 54,26 años

Más joven que los socios activos.
El 29,5% tiene menos de 45 años.

Renta familiar algo menor que el
global de

socios activos: 33.202€ vs
33.477€.

 Mujeres
 61%

 

Forman parte de la ONG desde hace menos
de un año



FILÁNTROPOS
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